IV Jornada de Marketing en el Consejo, Marketing en la Era Digital

OMNICANALIDAD COMERCIAL

¢Como acelerar las ventas con menores costos?

Por Gabriel Miller Bs.As., 30 de agosto de 2018



#1 PENSAMIENTO OMNICANAL

COMPROMISO TOTAL DE LA GERENCIA
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Democratizar Canales de Venta
Efecto Telarana Comercial
Monetizacion de 3eros Canales
Escalabilidad

Paradigma de Juan
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#2 CREACION DE LA ESTRATEGIA OMNICANAL

¢POR QUE PONER UN LIMITE A TUS VENTAS?

v Objetivos Comerciales ) N \ R

v Costos de Adquisicion aceptables ) CrQSS-Se" \\}\ \

v Mapa de Canales a Explorar i - U
v P&L (Estado de Resultados Proyectado) ; . Q ;
v Casos CLN, ORB, ALAD, PLF Ejemplo!
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#3 TECNOLOGIA OMINICANAL

Adaptado al Canal, Vendedor y Cliente

Plataforma en la nube escalable
Niveles de Permisos y Accesos
Estrategias de Backups

Seguridad informatica

Acceso Remoto disponible 24 hs
Permitir Transacciones fisicas, por voz
y online
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#4 CONVERGENCIA OMNICANAL

La tecnologia como autopista comercial

Resultados Online y Comisiones a la Vista
Gamification e Incentivos a Vendedores
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Comunicacion inmediata masiva .
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#5 BENEFICIOS DE LA VENTA OMNICANAL

LA CREATIVIDAD ES UN COMPONENTE CLAVE

Acelera las Ventas

Disminuye costos de adquisicion

Crecer sin aumentar la estructura de la empresa
Orientado a Resultados (Performance)

Tambien sirve para hacer Branding

Posibilidad de Control Total con la tecnologia

SSENENENENEN
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Muchas Omni-Gracias .
Gabriel Miller gabriel@captia.me Bon us TraCk
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Muchas Omni-Gracias
Gabriel Miller

gabriel@captia.me
whatsapp: 11-4097-5702
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