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TEMPERATURAS CULTURALES REGIONALES
inmediatas

> Desde su praxis
> Desde su diversidad identitaria
> Desde sus oportunidades y fortalezas

> Desde sus necesidades

BRUJULA

> Disefio de futuras politicas publicas

> Revision permanente de contenidos, disefios y estrategias




FORMACION CULTURAL INDUSTRIAS CULTURALES

¢POR QUE PROMOVEMOS LA ECONOMIA
CREATIVA?




En el mundo
Exportaciones crecieron un 134 % : U$U 646.000 M.

Si fuera un pais seria:

>> 4ta economia, con U$U 4.29 Billones

Atras de EE.UU con 14.99; China con 7.32; Japén con 5.90
>> 4ta fuerza laboral, con 144 millones de trabajadores
Atras de China con 816; India con 477; EE.UU con 159




millones de
$ corrientes

107.391

Fue la produccién que generd
el sector cultural en 2015, que
equivale al 2,5% del PIB a
precios constantes.

millones de
$ corrientes

i 223.019
llll

Fue la facturacion total que el
sector alcanzo en 2015

Fuente: SInCA - Cuenta Satélite de Cultura

331.350

Fueron los puestos
de empleos
privados, que
registro el sector
cultural en 2014*

TILl

Trmn

* datos de trabajadores
guldnomos y no registrados
son estimaciones, los

valores son aproximados.

183.850

Puestos de empleo
asalariado registrado,
representando un 2,9% del
total de puestos privado
asalariado registrado.

61.500

Puestos asalariado no
registrados en el sector

alrededor de

86.000

Puestos de trabajo
auténomos




Valor agregado por sectores

Participacion de Sectores Culturales en el VAB Cultural. Afo 2015.

27% Audiovisual

19% Publicidad

14% Libros y publicaciones
11% Diseno

10% Contenido digital

8% Musica

6 % Artes escénicas y
espectaculos artisticos

2% Artes plasticas y visuales
2% Patrimonio material

2% Formacion cultural

Fuente: SInCA - Cuenta Satélite de Cultura (datos
elaborados en conjunto con la Direccion de Cuentas
Nacionales del INDEC).




Empleo registrado privado por sectores.
Porcentaje. 2014

25% Audiovisual

18% Libros y publicaciones
16% Contenido digital

15% Diseno

10% Publicidad

4% Artes escénicas y
espectaculos artisticos

4% Formacion cultural

3% Artes plasticas y visuales
3% Musica

1% Patrimonio material

Fuente: SINCA - Cuenta Satélite de Cultura
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Mediante la implementacion de un sistema simplificado de exportaciones.
Mediante el desarrollo de un “sistema de ventanilla Unica” para las exportaciones
Presencia institucional en y misiones inversas en conjunto

con cancilleria, la Fundacion Exportar y las direcciones del Ministerio de Cultura
de Industrias Creativas y de Promocion Exterior de la Cultura;



INICIATIVAS DE LAS GESTION PUBLICA

(1 Digitalizacidn

comercializacion

ferias del libro

autores emergentes

[d Ampliacion de lectores



N

(1 Promocién en términos econdmicos y culturales del segmento de

[d Fomento de nuevos autores a través de estimulos - -
sistematizacion de la difusidn de antologias; promover instancias de
para hacer de los concursos semilleros de talentos;

[d Trabajar sobre un segmento mayoritario de en territorios donde el

libro y la lectura encuentran barreras de acceso que no solo son materiales sino
también simbdlicas. Programa Libros y Casas - DNFC.



MESAS SECTORIALES

OBJETIVOS
Promover una agenda comun entre los sectores de las industrias y
Son una iniciativa de trabajo conjunto entre la el gobierno nacional, fortaleciendo el lazo publico-privado.
Generar espacios de vinculacién entre los diversos actores que
forman parte de la cadena de valor de las IC.
Desarrollar accicnes que contribuyan al fortalecimiento de los

Subsecretaria de Economia Creativa del Ministerio
de Cultura de |a Nacion y la Subsecretaria de
Articulacién Federal y Sectorial del Ministerio de
bsectores.
Produccion de la Nacion, orientadas a elaborar un subseciores
) ) ) _ ) Disefiar un plan operativo por subsector.
diagnéstico colectivo y una estrategia unificada para

los sectores de las industrias creativas.

METODOLOGIA de TRABAJO

REUNIONES SEGUIMIENTO PLANES
PRELIMINARES PLENARIO EJECUTIVOS

Editorial Videojuegos Artes Musica Disefio
Escénicas




Integrado por 500 editoriales agrupadas en

la Cdmara Argentina del Libro [CAL)

Grandes grupos

Integrado por grandes grupos
internacionales y grandes cadenas de
librerias que conforman la Camara
Argentina de Publicaciones [CAP)




Concentracién del Sector Editorial Comercial - Cantidad de novedades

Fuente: Cimara Argentina del libro {CAL)
Irforme primer semestre 2017




Concentracion del Sector Editorial Comercial - Cantidad de ejemplares

Fuente: Cimara Argentina del libro {CAL)
Irforme primer semestre 2017




CONCENTRACION GEOGRAFICA

Lugar de edicion
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librerias distribuidores en todo el pais concentradas en lIa
ciudad de Buenos Aires y en todas las capitales de provincia.

supermercados y kioscos.

en puntos de venta no tradicionales

venta directa (incluidas las ferias del libro)

a través de internet — librerias virtuales y plataformas digitales



Produccién de libros - Evolucion

Produccion editorial / Ejemplares y Tirada media
Afo 2016: editoriales comerciales - Fuente: ISBN - ECA PROMAGE




Produccién de libros - Evolucion

ECA Emergentes + Emergentes

12480 925% 1018 75% 13.489

4700 985% 070 15% 47,70

3.766 687 3534

Produccion editorial - Titulos publicados - Afio 2016
Fuente: ISBN + PROMAGE




Dinamica del Mercado Interno

Ventas mercado interno PVP. En millones de $$ y Millones de ejemplares.
Fuente: Promage
Total Mercado Priv. + Piblico 2012 2013
Millones c2 ejemplares 476 556
Miliones de SS comientes $3215
Miliones de $S constantes $1.898
Precio Medio constante sS40

Mercado Privado 2012

Miflones o2 ejempiares 432
Milicnes de SS corrientes
Miliones de $S constantes
Precio Medio constante

Sector Piblico
Millones de ejemplares
Miliones de SS comientes
Millones de $S constantes
Precio Medio constante

Para el céiculo de los precios constantes, (es decir, para deflacionarics), se ha tomado el indice de salarios del
INDEC, ya que es el factor que més incide en los aumentos de precios del sector, con base en datos del 2010.




Ventas en el mercado externo: exportaciones e importaciones

201 ’ 2012 ‘ 2013 2014 015
Miones  Miones Wiores Miones | Mdiones Miores W iores Milores | Miones  Mdlores
gess de Es cess deEs ceSS Cefs cess cets ceSS efs cess cefs
$ 1005 46| $5720 1970 $5100 1480 S4200 1130| S 1060 $7020 2.5

$403 41| S350 1720| S285 10| S$2WN 1050 SAN 910 $2080 8.80
$ 602 S| s 25| su%n A%| $15% Q80| $-19.10 150 | $-4980 1270

Costos internacionales

de impresidn (2016)
192 pégs. - 5.000 ¢j.
192 pégs. - 10.000 ¢j.
384 pégs. - 5.000 ¢j.
384 pags. - 10.000 ¢f.
640 pégs. - 5.000 ¢j.

840 pags. - 10.000 &}




Empleo del sector del libro

volucion del Sector Editorial: EMPLEO PRIVADO REGISTRADO y peso en la cultura.
En miles de puestos de tabajo y en %. Afios 2004-2014.
RA% gy
07% 2008 2008 __204%  300x

.EDDS IIIIT IIIIE- 009 2010 0 2012 2013 W04

publicaciones oleo cultural privado registrado  — ¥ Libras y publicaciones / Total cultural



Caida en las y las
Falta de con datos cuantitativos para hacer analisis
fehacientes de los comportamientos del sector.

Falta de en todo el canal (baja tendencia a la digitalizacion de
titulos y a la generacién de nuevos publicos y audiencias)
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Cambian los habitos, las formas de pensar, los modos de producir, crear y elegir.
¢, Cual es el rol de los publicos en la construccién de las experiencias culturales?, ¢ Y cual el de quienes trabajamos en
organizaciones culturales?¢Formamos publicos, desarrollamos audiencias o construimos comunidades?



pac:

¢;Como pensar las politicas dirigidas al desarrollo de publicos y nuevas

audiencias desde el reto que supone reflexionar este eje

en el marco de la construccion de ciudadania y

de una cUltUra entendida como un campo de construccion,

y a las organizaciones como contextos posibles desde-do

transf ormar las relaciones entre personas?



"Los publicos son , no estan ahi esperando, hay que construirlos, el

problema es que hemos reflexionado demasiado poco sobre ese rol. Se trata de

una relacion que hay que forjar de cara a la sustentabilidad y desarrollo del

campo cultural.”

Ana Rosas Mantecon (México)



Para que los
No publicos, las No audiencias,
los NO lectores
pasen a serlo,
y puedan vivir la EXPERIENCIA de

jugar el rol

y por tanto de ser parte y construir el

SENTIDO DE PERTENENCIA
dentro de una COMUNIDAD

Desarrollo de publicos y nuevas
audiencias como
AGENTES DE CAMBIO
como OPORTUNIDAD para atender

-LA DESIGUALDAD
-EL ACCESO CULTURAL
-LA DIVERSIDAD




Ministgrio de _Cultura o
Presidencia de la Nacion




